Partners in sociale sponsoring

Mooi zo Goed zo, Den Bosch kreeg doorstart

“Mooi zo0 Goed 20, Den Bosch Beter”
koppelt de energie en creativiteit van
bedrijven en instellingen. Het afgelopen
jaar heeft vooral in het teken gestaan van
de ontwikkeling van het project in een
nieuw concept. In februari 1998 is beslo-
ten om het project na 1998 voor een
tweode periode van drie jaar te continu-
eren. In het najaar van 1998 startte een
wervingscampagne voor sociaal aandeel

houders. Het bestuur en de businessclub

MO

van FC Den Bosch hebben een belangrij-
ke rol bij de wervingscampagne van so<i
aal aandeelhouders gespeeld. 32 bedrij-
ven/organisaties tekenden op het sociaal
aandeel in met een totale waarde van |
80.000.- per jaar (in totaal  240.000,-
voor de periode 1999 tot 2001)

Per 1 februari 1999 is de naam van het
project veranderd van ‘Mooi zo Goed
20, Den Bosch Beter' in "Mool zo Goed

zo, Partners in Sociale Sponsoring'
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Volgens de coordinator van het project, Jan

de Rond is de ‘positieloosheid’ van de Mooi
Zo, Goed Zo-coordinator eigenlijk een voor-
deel. Wat dat betreft lijkt deze wel op die
van de opbouwwerker uit het verleden, Het
ontbreken van een ‘positie” in hot krachten
veld van overheid en instellingen levert een
onafhankelijkheid op die het mogelijk maakt
daadwerkelijk vernieuwend bezig te zijn
Het project in Den Bosch wordt inmiddels
privaat gefinancierd en kent een ‘onbureau-
cratische’ werkwijze, In de samenwerking

met bedrijven is sprake van een ontwikke-
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ling naar toenemende concreatheid in het
handelen. 2o wordt in het bedrijfsleven
onderscheld gemaakt wwssen verschillende
vormen van financiering in: krijg-, leen- en
koopgeld. Subsidie wordt daar afgedasn als
‘kryageld’, dat wil zeggen de overheid geeft
geld om wen aantal produkten tot stand te
laten komen die in vele gevallen hoe dan
ook zouden moeten worden gerealisecrd,
hetzi) vanwege hot meerjarige karakter van
de subsidie, hetzij omdat het voortvloeit uit
politicke afspraken

'Leengeld’ is geld dat wordt verstrekt om te
Investeren en mooet dan ook weer worden
terugbetaald (met rente). ‘Koopgeld' is
waarachtig verdiend geld, en kan na aftrek
van kasten worden behouden In het
bedrijfsleven is ipdere afspraak een produkt,
j& moet dus doen wat je belooft. Dit soort
‘stijlkenmerken’ vormen inmiddels het han:
delsmerk van Jan de Rond,

Dit blijkt wel uit het feit dat begin 1998 het
dee opkwam om sociale aandelen wit 1o
goven. Onder het motto ‘War Ajax kan, kun-
nen wij ook’ werd flink geworven onder
Bossche ondernemers, De steun die daarbij
werd verleend door FC Den Bosch bleok
van grote waarde. Het bestuur van FC Den
Baosch en de businessclub zijn bereid gevon-
den actief mey te werken aan de wervings:
campagne van socaal sandeethouders. Door
hen werd een bijeenkomst belegd die in het
teken stand van de tockomstyisie van

FC Den Bosch en Moo zo Goed zo0. Op die
avond van 23 september 1998 waren 60
personen asnwezig die 40 bedrijven/organ-
satias vertegenwoordigden. Aan deze avond
waorkton de volgende sleutelpersonen mee:
de burgemeester medr. A G JM. Rombouts,
de heer de ). Schouten, voorzitter van FC
Den Bosch, de heer P Bak, directeur Wurth

Nederland by en mevrouw drs, JW
Luichies, districtsmanager Randstad
Ustzendbureau by, Op deze avond zelf heb-
ben 18 bedrijven en organisaties zich inge-
schreven als sociaal aandeethouder Mooi 20
Goed 20 met een waarde van f 26 250 - per
jaar. {Zie foto)

Na deze bijeenkomst is een wervingscam-
pagne voor sociaal aandeelhouders gestart.
Eind december 1998 hadden 32
bedrijven/oraanisatios ingetekand op het
sociaal sandeel met een totale waarde van
t 80.000,- per jaar. Door consequent te z0e-
ken en te streven naar vertegenwoordiging
van zowel bedrijfsleven als maatschappelijke
organisaties en overhesd in de verschiliende
onderdelen van Mooi zo Goed 2o is in Den
Bosch een goade voedingsbodem gelegd
voor het maken meerjarige afspraken

Tendons

Reeds vorig [aar constateerde Moot 20
Goad 2o dat maastschappelijk ondernemen
ean apkomende trend is. "Sponsoring heeft
in Nederland een hoge viucht genomen. Het
dichtdraaien van de subsidiekraan heeft de
groes van het santal sponsoraanvragen in de
hand gewerkt Aan de andere kant willen
steeds meer bednjven hun imago kleur
geven door hun naam te verbinden aan een
instelling of evenement waarmee z2 graag
geassoaeerd willen worden. De groei geldt
dus zowel vraag als het aanbod. (...) Het
mes snijdt daarbij aan twee kanten. (. ) Als
het goed wordt ingevuld, wordt ‘spensors-
hip' meer en meer ‘partnership’, (Uit: ING
Aandeelhoudersbulletin “Sponsoring ont-
wikkelt zich tot partnership®; oktober 1997)
Deze stap komt in "s-Mertogenbosch con-
creet tot uiting in de driejarige stspraken
die gemaakt 2iin met de socimal aandealhou-

ders rondom de continuerning van het pra-
pect. Doze ontwikkeling is verder vorm
gegeven door de naamsverandering van het
project van ‘Mool za Goed 20, Den Bosch
Beter' In ‘Mool 2o Goed zo, Partners in
Socule Sponsonng'.

Uit een analyse van de projecton van de
afgelopen dne jaar blijkt dat het merendeel
van de project-asnvragers bestaat wit rela-
tef jonge vrywilligersorganisatios met eon
minimum aan formele structuren on regels.
Groeperingen die zich mot liefde en plezier
werpen op een bohoefte die 2if in de buurt,
witk of plaats hebben geconstateerd. Door
middal van Mooi zo Goed 20 zijn het plaat-
selijk bedryfsleven, maatschappelijke organs-
saties en overheid in de gelegenhesd om,
snel en flexibel in te spelen op plastselifke
sociale- en maatschappelike ontwikkelingen
met een minimum aan bureaucratie, energie
en tijdverlies.

Een andere aardige tendens die Jan de
Rond bespeurt is dat bedrijven die projec-
ten sponsoren in de wik, ook zelf yragen
om projecten te kunnan sponsoren. Daarut
blijkt dat er naast een behoefte van alleroi
bewonersgroepen en vepwilligersorganisa-
ties aan sponsoring, ook een behoefte bij
het bedrifsleven te bestasn om op deze
wijze een visitekaartje af te geven aan de
samenleving Dt jaar loopt er weer een
nieUwe campagne om socisle aandelen te
verkapen, ditmaal onder de titel ‘Kieskeurg
Kiesklourig' In de afgelopen weken zijn
2300 adressen via direct mail benaderd met
het verzoek om een socaal aandeel te

kopen

Integratie in perspectief

Bjj Sdu Utgevers verschenen dit voorjar
het RMO-advies Integratie in perspectief en
de bijbeharende achtergrondstudie De posi-
tionering van het Nederlandse minderhe-
denbeleid in vergeljkend perspectef

In hat advies beantwoordt de Raad voor
Maatschappelijke Ontwikkeling (RMO) de
volgende yragen van de regering

Treodt bij ongewijzigd beleid een vordere
marainalisering op van specifiek bijzondere
groepen?

Zijn er mouwe strategiesn nodig om belem-
meringen die aan de stagnerende integratie
ten arondslag liggen weg te nemen?

* Welk overheidsbeled is daarby nodig?
* Zijn specifieke interventies van de overheid

wonselik op het gebied van sociale cohesie,
werkgelegenheid en armoeda?

In de uitwerking is de nadruk komen te lig-
gen op de Integratieproblematiek van etni-
sche groepennaen. Het integratiavraagstuk
van etrnische grooperingen zal in de toe-
komst stork in belang toepemen. Dit komt
onder andere door een voorziene vardubbe-
ling In aantal &n een concentratie van ach-
terstand. De RMO heeft zijn belaidsaanbe-

velingen daarom op de langere termipn
geconcentreerd

Integratie in perspectief - ISBN 90 399
1533 4, prijs £ 29,75.

De positionering van het Nederlandse min-
derhedenbeleid in vergelikend perspectiof -
achtergrandstudie, ISBN 90 399 1534 2,
prips £ 31,50,
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